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Email-маркетинг через рассылки - считается одним из самых удобных и управляемых каналов коммуникации с аудиторией. Этот формат подходит
интернет-магазинам, компаниям из сферы услуг, образовательным проектам и B2B-бизнесу. Через письма удобно сообщать о новинках,
поддерживать контакт, возвращать клиентов и укреплять доверие к бренду.

Ключевой плюс email-рассылки - прямое взаимодействие с подписчиками. В отличие от соцсетей, где видимость контента зависит от алгоритмов,
письмо попадает прямо в почтовый ящик пользователя. Это позволяет компании самостоятельно планировать коммуникацию: отправлять
полезный контент, акции, подборки товаров, приглашения или сервисные уведомления. Например, по теме можно посмотреть: www.brschool16.ru/
communication/forum/me...ult=new#message24082

Результативность email-рассылки определяется не одним шаблоном, а прежде всего качеством базы. Лучше иметь меньшую, но заинтересованную
аудиторию, чем большую базу случайных адресов. Поэтому контакты стоит собирать только с согласия пользователей и заранее объяснять,
какой контент будет приходить. Такой подход повышает доверие и снижает вероятность жалоб на спам.

Отдельно стоит отметить регулярность и ценность контента. Когда письма отправляются нерегулярно или состоят только из рекламы,
аудитория быстро остывает. Гораздо лучше работает сочетание пользы и продаж: советы, разборы, новости компании, кейсы, а уже вместе с ними
- предложения и акции. В таком случае рассылка воспринимается не как спам, а как удобный и полезный канал коммуникации. Еще один пример
материала по теме: https://mamadona.ru/blogs/email-rassylka...sa_zapusk_za_7_dnei/

Современные платформы для email-рассылок помогают автоматизировать ключевые сценарии: welcome-письма, брошенную корзину, поздравления и
реактивацию базы. Это помогает бизнесу экономить время и при этом поддерживать стабильную коммуникацию. В итоге email-маркетинг остается
востребованным инструментом, который при грамотном подходе помогает увеличивать лояльность, повторные продажи и узнаваемость бренда.
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